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中国移动互联网整体市场规模
中国移动互联网整体市场规模将继续稳步上涨
2017年中国移动互联网市场规模在经历了第一季度的明显下降后，第二和第三季度迅速回升，整体规模超过三千亿。其增

长主要由于移动购物和移动游戏市场的稳定增长。随着移动广告高峰期的到来以及电商活动的增多，预计未来中国移动互

联网市场规模将进一步增长。

注释：中国移动互联网市场规模包括移动购物、移动广告、移动游戏等细分领域市场规模总和。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。
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中国移动互联网细分市场规模
整体行业细分市场格局保持稳定
• 从移动互联网细分结构来看，2017年第三季度，移动购物市场规模占比依然维持在六成以上，稳居移动互联网第一大

领域；

• 移动营销市场占比从2016年第三季度开始保持下降趋势，第三季度稍有回升，占比为20%，排名第二；

• 从2016年到2017年，移动游戏市场占比均在11%上下波动，2017年第一季度从2016年的10.4%增长至14%，之后在

2017年第二季度和第三季度均保持在12%以上；

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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中国互联网移动购物市场规模
2017年Q3移动购物市场规模达到2251.7亿元
2017第三季度中国移动购物市场规模达2251.7亿元，环比增长0.9%，增速逐渐放缓。在中国零售市场线上线下加速融合

的大趋势下，消费场景日益多元和分散，逐步构建起全渠道零售网络。移动端作为连接线上、线下消费场景的核心途径，

得以进一步渗透发展。

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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中国互联网移动营销市场规模
2017年Q3中国移动营销市场规模达到666.3亿元
2017年第三季度中国互联网移动营销市场规模达到666.3亿元，环比增长11.8%。整体来看，随着广告主观念的不断转

变，媒体形态的多样化发展，信息流广告的形式也出现了更多的玩法，短视频、直播中的原生广告开始尝试并得到较快发

展。

注释：1.网络广告市场规模按照媒体收入作为统计依据，不包括渠道代理商收入；2.此次统计数据包含搜索联盟的联盟广告收入，也包含搜索联盟向其他媒体网站的广告分成。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。
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中国互联网移动游戏市场规模
喜迎暑假 移动游戏市场稳步上升
2017Q3移动游戏市场规模稳中有升，达417.5亿元，同比增长63.8%，环比增长7.4%。虽然本季度新游戏表现平平，但

老游戏的稳定表现为整体市场的上升趋势提供了保障。随着暑期的到来，各游戏均推出了精彩纷呈的暑期活动，拉高游戏

APRU值。《王者荣耀》KPL职业联赛和王者冠军杯这两大电竞赛事，真正将移动电竞的概念落到实处，用赛事带动游戏

热度，用游戏热度反哺赛事内容。

注释：1.中国移动游戏市场规模包含中国大陆地区移动游戏用户消费总金额，以及中国移动游戏企业在海外移动游戏市场获得的总营收；3.部分数据将在艾瑞2017年游戏相关报告中做
出调整。
来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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中国移动互联网市场规模数据
智能手机出货量同比继续下降，保有量稳步增加
2017年第三季度，中国智能手机出货量为1.19亿台，保有量为11亿台。

随着智能手机的保有量稳定增加，智能手机市场趋于饱和，增长率基本保持平稳。2017年第三季度智能手机出货量同比增

长率下降较为明显，环比略有提升。

注释：中国智能手机各季度保有量是指截止到每季度底，中国地区市场中处于使用状态
的智能手机数量。
来源：根据公开资料、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算，仅供参考。

中国智能手机出货量是指各终端厂商在中国地区的整体出货数量，水货数量未统计在内
注释：来源：根据公开资料、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算，仅供参考。
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